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Suchmaschinenoptimierung (SEO)
Onpage
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Einführung Online Marketing
SEO - Technik

Blog

 keine strukturierte Daten hinterlegt 
Mit strukturierten Daten können Seitenbetreiber dem Google-Bot weiterführende Informationen zur Verfügung stellen,  
die es der Suchmaschine ermöglichen, die Webseiten besser einzuordnen und so treffender für bestimmte Suchanfragen auszuspielen.

Im Moment sind keinerlei strukturierte Daten hinterlegt. 

keine H-Tags/ Überschriften ausgewiesen 
Eine aussagekräftige Überschriftenstruktur ist wichtig, damit sowohl Nutzer als auch Suchmaschinen den Inhalt der Seite schnell erfassen können.  
Gliedernde Überschriften werden mit so genannten <H>-Tags ausgezeichnet. Die Hauptüberschrift sollte dabei als <H1> definiert sein und nur ein Mal pro Seite vorkommen. 
Weitere Gliederungsebenen folgen als <H2> bis <H6>.  
Auch sollten Hierarchieebenen generell nicht ausgelassen / übersprungen werden und wichtige Keywords in den Überschriften enthalten sein. 
Huelden.de hat insgesamt keinerlei H-Tags ausgewiesen. Somit ist die Seitenstruktur für Google und den Nutzer schwer/nicht zu ermitteln.  
Hier sollten unbedingt wenigstens eine H1 pro Seite (Besser: H1+H2) eingebunden werden. 
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Einführung Online Marketing
SEO - Technik

Blog

 Page-Speed = Seitenladegeschwindigkeit 
Eine sehr niedrige Ladegeschwindigkeit ist einer der wesentlichsten Gründe für Absprünge von Webseitenbesucher.  
Das gilt vor allem für den mobilen Bereich: Hier brechen 40% der Käufer den Kaufversuch ab, wenn die Seite nicht innerhalb von drei Sekunden antwortet. 
Auch laut Google sollte die Ladezeit einer Webseite nicht mehr als 3 Sekunden betragen.  
Allgemein gilt der Grundsatz: Je schneller desto besser, denn der Site Speed wirkt sich direkt auf die Conversion und damit auf den Umsatz aus.  
Darüber hinaus ist die Ladegeschwindigkeit einer Webseite auch ein Rankingfaktor. Somit ist die Optimierung des Page Speed wichtiger Bestandteil der technischen SEO.  

Seite hat Optimierungspotenzial in Bezug auf die Geschwindigkeit (der Test zeigt): 

Folgende Maßnahmen können die Geschwindigkeit steigern: 

Bilder optimieren 
 Komprimierung aktivieren 
 Browser-Caching nutzen 
 JavaScript- und CSS-Ressourcen, die das Rendering blockieren, in Inhalten "above the   fold" (ohne Scrollen sichtbar) beseitigen 
 JavaScript reduzieren 
 Sichtbare Inhalte priorisieren 
 HTML reduzieren 
 CSS reduzieren 
 Antwortzeit des Servers reduzieren 



www.seo-kueche.de
© 2018 SEO-Küche Internet Marketing GmbH & Co. KG. 7

Einführung Online Marketing
SEO - Technik

Blog

Titel + Description 

Description (Länge max. ca. 155 Zeichen) nach AIDA aufbauen: Attention, Interest, Desire, Action 
z.B.:  
Bohrmaschine günstig kaufen vom Testsieger ✓ Made in Germany ✓ Versandkostenfrei ✓ Top-Qualität - Jetzt Online bestellen bei huelden.de 

Title

Description
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Einführung Online Marketing
SEO - Technik

Blog

 sprechende URL's 
Als so genannte „sprechende“ URLs werden URLs bezeichnet, die dem Besucher sofort verdeutlichen, was sie auf der Seite finden. 
Vorteile dieser URLs sind z.B. höhere Klickraten, die Benutzerfreundlichkeit für User und Vorteile bei der natürlichen Verlinkung. 
Für Suchmaschinen ist es ein zusätzliches Signal dafür, auf das Thema einer Website zu schließen.
Momentan besteht die URL-Struktur aus „kryptischen“ Zeichenfolgen und bietet somit kein Mehrwert für den Nutzer oder die Suchmaschine.
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Einführung Online Marketing

Blog

SEO - Technik

Content / Inhalte / Texte 
• Individuelle Kategorietexte fehlen! Content auf Startseite und Unterseiten fehlt insgesamt! Einzigeinige Produkte haben eingebunden Text.
• Textlicher Ausbau der Seite wichtigster Optimierungsvorschlag. Die Suchmaschine braucht Inhalte um diesen verstehen und einordnen zu k.nnen!
• Produkte haben „kryptische“ Nummernkürzel als Produktnamen, sodass Nutzer oder Suchmaschine nicht anhand des Produktnamens auf Produkt schlie.en kann.

Momentan wird für einzelne Produkte der meiste Content innerhalb einer PDF für den Nutzer bereitgestellt. Diese Inhalte sind für eine Suchmaschine jedoch nicht ohne weiteres 
auszulesen. Es wäre sinnvoller, ausgewählten Content aus der PDF direkt auf der Produktseite einzubinden, damit beispielsweise Google diesen Inhalt auch lesen und bewerten 
kann (html-Seiten bilden die bessere Alternative als ein PDF Dokument aus Suchmaschinensicht). Im gleichen Zug sollte dann aber auch das PDF der Produktseite auf Noindex 
gesetzt werden, damit kein Duplicate Content entsteht.  

interne Verlinkungen 

Da keine Kategorietexte vorhanden sind, sind auch keine internen Verlinkungen möglich.
Interne Verlinkungen dienen dazu, den Zusammenhang zwischen den Kategorien für den Nutzer & Google aufzuzeigen.

Aufbau
Beispiele für verbesserungswürdiges Nutzererfahrung:
• Seite ist nicht responsive gestaltet. Somit führt dies 
• bei Smartphones und Endger.ten mit kleinerem
Display zu einer negativen Nutzererfahrung, da Inhalte 
sehr klein angezeigt werden und nicht für die
verschiedenen Displaygr..en optimiert werden k.nnen.
• Da die mobile Nutzung immer wichtiger wird, sollten 
• hier Anpassungen erfolgen, damit mobile
Endger.tnutzer nicht „verschreckt“ werden.
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Einführung Online Marketing

Blog

SEO - Technik
Keywords
Da Content nicht vorhanden ist, werden auch keine Keywords über passende Landing-Pages (Kategorieseiten)„abgegriffen“. 
Durch das fehlen der Kategorien rankt im Moment neben einigen Produkten vor allem die Startseite in den Top-Keywords.

Wichtig ist hier vor allem der Aufbau einzelner Kategorien (Landingpages), welche mit keywordoptimierten Content gefühlt werden müssen, wobei dieser 
Inhalt mit interner Verlinkung versehen werden sollte.
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)
Offpage
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Einführung Online Marketing
Suchmaschinenoptimierung (SEO) - Offpage

IST-Analyse

Die Linkanzahl spiegelt ein recht gut ausgebautet Linkprofil wider. Jedoch hat diese Kennzahl keine Aussagekraft über die Qualität der Backlinks. Vielmehr führen viele Backlinks einer Quelle zu 
huelden.de, was aus Sicht der Suchmaschinen ein Spam-Signal darstellen kann. 

Im Allgemeinen sind solide Quellen vorhanden, jedoch ist hier eine Steigerung der Qualität möglich und notwendig, da eine recht einseitige Optimierung vorliegt. 
Derzeit sind viele Einträge in Branchenverzeichnissen oder Sponsoringlisten vorhanden. Hier kann durchaus gezielter auf die eigentliche Zielgruppe eingegangen  werden. 

Einige minderwertige Quellen sollten einer genaueren Prüfung unterzogen werden, da diese Seiten sich scheinbar duplizieren und dauerhaft jeglichen hochwertigen Linkaufbau behindern könnten. Zu 
beachten ist, dass auch organisches Linkwachstum zu vermuten ist. Dass bedeutet, dass die regelmäßige Überprüfung des Linkprofils unerlässlich sein wird, um potentiell schlechte Quellen zu 
identifizieren und  zu entwerten. 

Dieser Umstand führt zur ersten Strategiemepfehlung: Linkentwertung
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Content Marketing
2 nötige Maßnahmen
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Einführung Online Marketing
Content Marketing

Blog

1. Content-Ausbau/-Aufbau im Zuge der Suchmaschinenoptimierung des Shops
Basis für eine positive Positionierung in den Suchmaschinen bildet die Onpage-Analyse. Mittels dieser wird die Website/der Onlineshop technisch, inhaltlich und strukturell 
untersucht.
Im Details beinhaltet Sie somit auch eine Keywordanalyse, welche die Basis für spätere Content-Erstellung für die Shop-Kategorien liefert.

 

2. Ansatz für Content-Marketing-Strategie
- gezielt die jeweiligen Branchen ansprechen/Branchenlösungen anbieten, z.B. über die Erstellung eines Branchensortiments für Schreiner/Tischler/ Innenausbau, Hochbau/Tiefbau, 
Dachdecker, Kfz-Werkstatt usw. (eine Landingpage pro Branche) – so finden die jeweiligen Handwerker oder Interessenten aus der Industrie gleich alle für sie relevanten Produkte 
auf einen Blick

- Fachinformationen/Fachwissen über Ratgeber-/ oder Magazinformat vermitteln, z.B. zu Produktinnovationen, Branchennews, Produktvergleichen 
- hier könnte man auch etwas vom Produktfokus weggehen in Richtung betriebswirtschaftliche Themenstellungen (Lagermanagement, Beschaffungsprozesse optimieren, 

Verwaltung, Ausbildung)
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Einführung Online Marketing
Content Marketing

Blog
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Conversion Rate Optimierung (CRO)
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung - Startseite

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung – Analyse Check-Out

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung – Analyse Check-Out

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung – Analyse Check-Out

Blog
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung – Analyse Check-Out

Blog
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Social Media Marketing
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Praxisbeispiel 
Analyse der Facebook-Seite Werkzeug Roloff GmbH

Erster Eindruck
Passender  Seiten- und Benutzername
Zum Unternehmen passendes Profil- und Titelbild 
Seite ist verifiziert (grauer Haken)
4.895 Fans

Darstellung des Profilbildes könnte optimiert 
werden:

Unregelmäßige Postings
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Praxisbeispiel 
Analyse der Facebook-Seite

Informationsbereich
Öffnungszeiten hinterlegt
Homepage, E-Mail und Telefonnummer 
hinterlegt
Impressum korrekt eingebunden
Passende Kategorie ausgewählt
Ausführliche Unternehmensstory hinterlegt

Toll: Teammitglieder hinterlegt
(kein MUSS, aber schön wenn man weiß, 
mit wem man es zutun hat)
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Praxisbeispiel 
Strategie/ Verbesserungspotential

Keine Reaktion auf Bewertungen

Ziel einer Präsenz auf Facebook sollte es 
immer sein, mit den Kunden / potentiellen 
Kunden in den Dialog zu treten

Auch auf positive Bewertungen sollte 
reagiert werden – und sei es nur ein 
schlichtes „Danke für die tolle Bewertung“

Interaktion ist der Schlüssel zu mehr 
Reichweite auf Facebook!
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Praxisbeispiel 
Strategie/ Verbesserungspotential

Facebook Werbeanzeigen – die Zielgruppe ist auf Facebook aktiv!

Mögliche Zielgruppen und die potentielle Reichweite

Interesse: Arbeitsschutz / Arbeitssicherheit Branche: Produktion
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Einführung Online Marketing
Praktische Helferlein für den Social Media Manager

Weitere Tipps

Marke  die besonders erfolgreich ist, bzw. hervorgehoben werden soll, in den 
Vordergrund stellen
         Marke/ Produkt im Titelbild erkennbar
Ausführliche Beschreibung  (Story) zum Unternehmen anlegen
Wettbewerber Überwachung
Kunden/ Interessenten  auf die Social Media Präsenz aufmerksam machen (E-Mail 
Signatur, Flyer, Plakate etc. mit Link oder QRCode zur Facebook-Seite ausstatten)
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SEA
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Einführung Online Marketing
SEA 

Blog

  Suchmaschinen
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Einführung Online Marketing
SEA - Textanzeigen

Blog

  Suchmaschinen
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Einführung Online Marketing
SEA - Textanzeigen

Blog

  Keywords
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Einführung Online Marketing
SEA - Displayanzeigen

Blog

  Keywords
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Einführung Online Marketing
SEA - Shopping Anzeigen

Blog

  Keywords
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Einführung Online Marketing
SEA - Remarketing

Blog

  Keywords
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Affiliate
Affiliate Marketing ist die partnerschaftliche Zusammenarbeit zwischen einem Verkäufer 
(engl. Merchant) und einem Webseitenbetreiber (engl. Affiliate). 

Der Webseitenbetreiber stellt dem Verkäufer Werbeplätze auf seiner Seite zur Verfügung 
und erhält dafür vom Verkäufer eine Provision. 

In der Regel ist das Provisionsmodell Erfolgsabhängig.



www.seo-kueche.de
© 2018 SEO-Küche Internet Marketing GmbH & Co. KG. 42

Einführung Online Marketing
Affiliate
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Einführung Online Marketing
Affiliate



44

Fazit
Auf dieser Seite sollten wir Landingpages aufbauen um die Inhalte besser 
Präsentieren zu können. 
Textlicher Ausbau der Seiten wichtigster Optimierungsvorschlag.
Dabei ist zu beachten, dass SEO ein fortlaufender Prozess ist, denn Google 
bringt regelmäßig Updates heraus, auf welche reagiert werden müssen.
Das ist wie bei einem Ladengeschäft, da wird auch regelmäßig umgeräumt 
und immer wieder für den Kunden angepasst.


