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Herzlich Willkommen
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Sven Hirsch

Einführung ins 
Online Marketing
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Online Marketing 
• SEO (Suchmaschinenoptimierung)
• SEA (Suchmaschinenwerbung)
• Social Media
• Content Marketing / Texte
• Conversion Rate Optimierung ( Optimierung der Seite für Besucher)

Einführung Online Marketing
Agenda
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SEO = Suchmaschinenoptimierung
Die eigene Seite bearbeiten/verbessern/ausbauen
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) 

Warum sollte man SEO machen?



6

Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) 

Keyword-Optimierung

Keyword-Optimierung bezeichnet die Optimierung von Zielseiten auf sog. Keywords 
(Schlagworte, Suchbegriffe etc). Jede Zielseite kann mit einem oder mehreren dieser 
Keywords ranken/gefunden werden.

Was ist ein Keyword?
Ein Keyword ist ein Suchbegriff, den ein Internetnutzer in eine Suchmaschine eingibt, um 
etwas zu finden. Ist Ihre Zielseite mit diesem Keyword auffindbar, erhalten Sie potentielle 
Kunden.
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) 

Was muss man machen?
SEO Unterteilung in zwei Bereiche

Onpage

• technisch
• inhaltlich
• strukturell

Offpage

• IST-Analyse
• Linkaufbau 
• Linkabbau
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) - Onpage

Technik
Ladegeschwindigkeit
404 Fehler
Robots.txt (kann die Seite von Google richtig gelesen werden)
und vieles weiteres

Struktur

Inhalt

Aufbau der Seite inkl. Kategorien
interne Verlinkungen
Keywords

doppelte Inhalte
Überschriften
Textumfang
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) - Offpage

Was muss man machen?
SEO Unterteilung in zwei Bereiche

Offpage

• IST-Analyse 
• Linkabbau
• Linkaufbau
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) - Offpage

Definition
Die OffPage Optimierung beschäftigt sich mit der Akquise von Backlinks für eine Website 
und beinhaltet alle externen, rankingbeeinflussenden Maßnahmen. 

Backlink: 
Als Backlink wird ein Hyperlink bezeichnet, der von einer Website auf eine andere Website 
führt. 
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Einführung Online Marketing
SEO (Suchmaschinenoptimierung) - Onpage

IST-Analyse
Betrachtung aller vorhandenen Backlinks und Bewertung dieser
Ableitung nötiger Maßnahmen 
regelmäßige Wiederholung der Analyse um schadhafte Links frühzeitig zu entfernen 
Betrachtung der Backlinkprofile der Mitbewerber um branchenübliche Werte zu erkennen 

Linkaufbau Linkabbau
Entwertung von schädlichen Links
Links können nicht gelöscht werden!
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SEA = Suchmaschinenwerbung
Werben mit Google
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Einführung Online Marketing
SEA (Suchmaschinenwerbung) 

Unterschied zw. Werbung und natürlichen Ergebnissen

bezahlte Werbung
(SEA-Textanzeigen)

natürliche Ergebnisse 

nur natürliche 
Ergebnisse
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Einführung Online Marketing
SEA (Suchmaschinenwerbung) 

Wie sieht eine gute Anzeige aus?
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Einführung Online Marketing
SEA (Suchmaschinenwerbung) 

weitere Formen der Suchmaschinenwerbung - Displayanzeigen

Werbung mittels Banner im Google Netzwerk

Auswahl thematisch passender Seiten
aus dem Google Netzwerk

handwerker-heimwerker.de
tischler-schreiner.org
wohnmoebel-blog.de
aequivalere.com
holzwurm-page.de
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Einführung Online Marketing
SEA (Suchmaschinenwerbung) 

weitere Formen der Suchmaschinenwerbung - Remarketing

per Google Textanzeige 
oder Displayanzeige 

kommt Nutzer auf Website 

Nutzer verlässt die 
Website

Nutzer geht auf eine 
andere Website, Blog 

etc. und bekommt dort 
unseren Banner 

angezeigt

durch Banner wird 
erneut das Interesse des 

Nutzers geweckt

Nutzer klickt Banner an 
und kommt wieder 

zurück auf die Website
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Social Media
Präsentieren und werben in sozialen Netzwerken



18

Einführung Online Marketing
Social Media Plattformen

Social Media Kanäle in einem Satz erklärt

Ich           Kuchen

Hier ist ein Foto von meinem #Kuchen

Ich esse Kuchen.

Ich esse ein Stück #Kuchen

Hier ist ein Rezept für einen Kuchen

Schau mir zu, während ich Kuchen esse

Hier ist ein Snap vom Kuchen

Zu meinen Fähigkeiten gehört das Essen von 
Kuchen

Ich bin Google Mitarbeiter und esse Kuchen
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Einführung Online Marketing
Wie können Online Anzeigen Ihr Business unterstützen?

Google AdWords vs. Facebook Ads

$$

Google AdWords
Anzeigen erscheinen keywordbezogen
Kaufabsicht meist bereits vorhanden

Facebook Ads
sprechen Benutzer anhand der Interessen 
und Gewohnheiten an. Kaufabsicht noch 
nicht unbedingt vorhanden
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Mögliche Ziele: 

Markenbekanntheit
Reichweite
Traffic
Interaktionen 
Videoaufrufe
Conversions
Lead Generierung
Besuche im Geschäft

Einführung Online Marketing
Wie können Facebook Ads Ihr Business 
unterstützen?
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Einführung Online Marketing
Werbekampagnen auf Facebook / Instagram

Social Media Anzeigen sind ein fortlaufender Prozess

ZIEL 
DEFINIEREN

ZIELGRUPPE 
ERSTELLEN

START
PLATZIERUNG

WÄHLEN BUDGET
FESTLEGEN

ANZEIGEN
GESTALTEN

DATEN
SAMMELN

KAMPAGNE
OPTIMIEREN
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Einführung Online Marketing
Strategie/ Verbesserungspotential

Facebook Werbeanzeigen

Mögliche Zielgruppe und die potentielle Reichweite

Interesse: Baustoff Branche: Baugewerbe Interesse: Metallverarbeitung
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Größtes / Bekanntestes Netzwerk
Nahezu jede Zielgruppe ist hier aktiv
Verschiedene Werbeformate (auch 
außerhalb der Plattform) mit sehr 
detaillierten Targeting Möglichkeiten

Einführung Online Marketing
Social Media Plattformen - Facebook

Facebook

Vorteile

Facebook eignet sich für nahezu jedes Unternehmen zur Erhöhung der Bekanntheit, 
Verbesserung des Kundenservices, zur Rekrutierung neuer Mitarbeiter und (durch Werbung) 
auch zur Generierung von hochwertigem Traffic. ABER: Facebook ist kein kostenloser 
Kanal!

Organische Reichweite sinkt kontinuierlich
Ohne Werbebudget kann hier nichts (mehr) 
erreicht werden
Hoher Konkurrenzdruck

Nachteile
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Influencer Marketing
Werbetreibende können die 
umfangreichen Facebook Targeting 
Möglichkeiten nutzen

Einführung Online Marketing
Social Media Plattformen - Instagram

Instagram

Vorteile

Instagram eignet sich nicht zur Generierung von Traffic, da Links nicht anklickbar sind 
(Ausnahme: bezahlte Werbung). Interessant ist die Plattform vor allem für Unternehmen, die 
regelmäßig hochwertiges Bildmaterial liefern können

Nur Branding, kein Traffic
Steigerung der Verkäufe nur über Werbeanzeigen
Es wird regelmäßig hochwertiges Bildmaterial 
benötigt

Nachteile
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Content Marketing
Informationen für Ihre Kunden zur Verfügung stellen
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Einführung Online Marketing
Content Marketing

Wie/Wo stelle ich Informationen zur Verfügung ?

Blogbeiträge
Pressetexte
Lexikon
Ratgeber
Kategorie- & Produkttexte
FAQ
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Einführung Online Marketing
Content Marketing

Ideen für ZHH

Mögliche Themen für einen Blog:
Beispiele für Türbeschläge zeigen und erläutern 
Abbruchhammer: Wie nutzt man diesen richtig und worauf ist zu achten
Interviews mit Fachexperten z.B. von einer Marke (Fischer)
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Einführung Online Marketing
Content Marketing

Ideenfindung
z.B. mittels Tools
answerthepublic.com
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Conversion Rate Optimierung
Optimierung Ihrer Seite für die Besucher
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Einführung Online Marketing
Conversion Rate Optimierung

Was ist CRO?

mögl. Conversion
Downloads (E-Book, Musik, etc.)
Kontaktanfragen (Anmeldung, Anfrage, etc.)
Ablage in den Warenkorb
Käufe

Was wird untersucht?
Usability = Benutzerfreundlichkeit einer Webseite
Landingpages
Check Out (Bestellprozess)
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Einführung Online Marketing
Online Marketing Mix

Die Mischung macht es!
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Vielen Dank für Ihr Interesse!
Wir stehen gerne für weitere Fragen zur Verfügung

Sven Hirsch
Kundenberater

Sven.hirsch@seo-kueche.de

0151 – 210 71 570

www.facebook.com/seokueche

www.twitter.com/seokueche

www.instagram.com/seokueche

www.pinterest.de/seokueche

SEO Küche Internet Marketing

http://www.facebook.com/seokueche
http://www.twitter.com/seokueche
http://www.instagram.com/seokueche
http://www.pinterest.de/seokuche

